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Il Sistema Qualità di luiss Business School 
è certificato UNI EN ISO 9001 - Settore EA:37 
- 35 (attività di formazione e consulenza 
direzionale).

luiss Business School è socio ASFOR 
(Associazione per la Formazione alla 
Direzione Aziendale). 

luiss Business School è REP - Registered 
Education Provider del PMI, il Project 
Management Institute. 

 

luiss Business School è struttura accreditata 
presso la Regione Lazio per le attività di 
formazione e orientamento.

luiss Business School è citata come Top 
Business School nell’Eduniversal Worldwide 
Business Schools Ranking 2010.

luiss Business School è citata stabilmente 
tra le prime 3 Business School Italiane 
nella classifica annuale redatta dal mensile 
Espansione.

certificazioni e riconoscimenti



Obiettivi del Master

Destinatari E Profilo IN USCITA

Il Master ha l’obiettivo di formare negli allievi le competenze necessarie 
a comprendere e gestire le dinamiche e l’importanza degli eventi quale 
strumento di comunicazione BTL.

soft skill manageriali

capacità di comprensione  
e ideazione strategie  
di comunicazione BTL

capacità relazionali  
e di team working

EM II  2013 - 2014

Il master è rivolto a:

Neolaureati in qualsiasi disciplina o laureandi,  
a condizione che abbiamo già terminato gli esami  
e siano in attesa di discutere la tesi.

profilo in uscita:

Il master fornisce la preparazione necessaria  
per operare in aziende, agenzie di comunicazione 
e pubblicità. Lo scopo è quello di formare figure 
professionali da inserire nell’ambito dei reparti  
di comunicazione delle aziende e delle agenzie  
di comunicazione.

Le diverse complessità, che vanno dall’ideazione 
alla gestione oltre che all’organizzazione, verranno 
affrontate attraverso la realizzazione di un vero  

e proprio evento che sarà il project work del master, 
realizzato in partnership con un'azienda, un’agenzia 
di comunicazione e una location agency.



Il modello formativo

Le iniziative luiss Business School si avvalgono di una metodologia  
che coinvolge attivamente i partecipanti nell’acquisizione di conoscenze, 
competenze e metodi attraverso l’adozione di un approccio blended  
che affianca alle tradizionali lezioni frontali frequenti momenti  
di esercitazione pratica, ora individuali ora di gruppo.

Il rigore scientifico e la 
vocazione all’innovazione, propri 
del contesto universitario di cui 
siamo parte, si accompagna  
ad una costante attenzione per le 
pratiche di management garantita 
dalla stretta collaborazione con 
la business community in tutte le 
fasi dei progetti formativi. Inoltre, 
l’alternanza di momenti e spazi 
dedicati all’ascolto, l’inserimento 
di sessioni di confronto  

con “punti di vista esterni”  
e di laboratori e lavori di gruppo, 
consentono di dare concretezza 
all’idea della formazione come rete 
dove l’apprendimento è il risultato 
di uno scambio e confronto 
continuo.

Nell’ambito del percorso 
formativo è previsto un ciclo 
di incontri di orientamento che 
consentirà agli allievi di sviluppare 

competenze per strutturare  
un curriculum efficace e sostenere 
un colloquio.

Gli allievi avranno, inoltre, 
l’opportunità di frequentare 
gratuitamente un modulo di 
Business English e di partecipare 
ad alcuni degli eventi organizzati 
dall’Università luiss Guido Carli 
(conferenze, workshop, ecc.).

Servizio Placement

Il Placement Office offre ai partecipanti dei Master Post Laurea  
un servizio diretto a facilitare il loro inserimento nel mondo del lavoro.  

Tramite la gestione  
dei contatti con le aziende  
e le altre istituzioni pubbliche  
e private con cui la Divisione LBS 
ha instaurato, o intende instaurare, 
rapporti di collaborazione  
e partnership al fine di offrire 

opportunità di tirocini formativi  
ai propri partecipanti. 

Il Placement Office organizza 
durante l’anno accademico il 
“Career Day: I Giovani e il Lavoro”, 
giornata dedicata all’incontro 
tra aziende e giovani laureati 

dei percorsi Post-Laurea della 
LUISS Business School, creando 
l’occasione di incontrare numerose 
aziende per presentare la 
propria candidatura ed iniziare 
ad effettuare i primi colloqui 
conoscitivi.



Struttura del Master

Il Master è full time, con frequenza obbligatoria quotidiana.  
Il numero dei partecipanti è programmato per garantire la qualità  
e massimizzare l’efficacia didattica. 
Il Programma prevede 300 ore di formazione articolate in:

Misurazione dei risultati

Giornata Evento

Gestione del personale impegnato  
e dei diversi fornitori dell’evento

Gestione del budget

Suddivisione del team per le diverse  
competenze strategico / realizzative

Individuazione e gestione  
della location ospitante l’evento

Condivisione del brief con l’agenzia  
per l’analisi strategico / creativa del progetto

Ottobre
2013

Febbraio
2014

Ottobre
2014

SERVIZIO PLACEMENT

EVENTUALE TIROCINIO FORMATIVO (3-6 mesi)

FORMAZIONE  
(300 ore)

AULA  
(200 ore)

IDEAZIONE,  
PROGETTAZIONE  
E REALIZZAZIONE  
DI UN VERO  
E PROPRIO EVENTO  
(100 ore)

Incontro e Briefing con l’azienda/e Partner

INSEGNAMENTI DI SPECIALIZZAZIONE

INSEGNAMENTI DI GENERAL MANAGEMENT

EM II  2013 - 2014



orarIo
Dal lunedì al giovedì 
dalle ore 9.30 alle ore 17.30.

sede
Roma LBS - Offi  cine Farneto 

aTTesTaTo dI freQuenza
Al termine del Master verrà 
rilasciato un attestato 
di frequenza.

vaLuTazIone 
e proJecT work 
Durante il Master sono previsti 
momenti di valutazione al 
fi ne di verifi care il livello di 
apprendimento degli allievi 
e il raggiunto grado di capacità 
di applicazione delle competenze 
acquisite a problematiche e casi 
aziendali specifi ci. 

In particolare:
reaLIzzazIone dI un evenTo 
in collaborazione con un'agenzia 
di comunicazione e una location agency 
partner del Master. Gli allievi svolgeranno 
il lavoro in gruppo.

prove dI vaLuTazIone InTerMedIa  
Le prove consisteranno in test composti 
da domande aperte e chiuse ed esercizi 
di applicazione delle formule gestionali 
della comunicazione. 

esaMe fInaLe  
La votazione fi nale sarà espressa 
con un giudizio qualitativo articolato 
su due livelli, ottenuto come media 
dei voti delle valutazioni intermedie 
e della realizzazione in gruppo 
di un evento. 

TIrocInI forMaTIvI
luiss Business School, nell’ambito 
del percorso formativo e nel 
rispetto della legislazione 
vigente, promuove, al termine 
della formazione d’aula, tirocini 
formativi presso le aziende partner 
luiss e non solo, focalizzando 
in particolare gli sforzi 
su aziende market−oriented, 
agenzie di comunicazione, 
società di consulenza, 
istituzioni, associazioni e studi 
professionali, compatibilmente 
con la disponibilità delle strutture 
ospitanti e subordinatamente 
al superamento del processo di 
selezione presso le strutture stesse.

In collaborazione con:

Partecipano inoltre all’iniziativa 
le seguenti Agenzie:

STRUTTURA dEl MASTER

a

(frequenza minima richiesta: 
80% delle attività di formazione).



INSEgNAMENTI dI INSEgNAMENTI dI 
gENERAl MANAgEMENTgENERAl MANAgEMENT

Principi di Business Strategy Principi di Business Strategy 

Principi di Marketing Principi di Marketing 
Management Management 

Contabilità e Bilancio Contabilità e Bilancio 

Fondamenti di Finanza Fondamenti di Finanza 
d’Azienda d’Azienda 

Modelli Organizzativi Modelli Organizzativi 
del Business e Gestione del Business e Gestione 
delle Risorse Umane delle Risorse Umane 

Principi di Comunicazione Principi di Comunicazione 
Integrata Integrata 

Principi di Diritto dell’ImpresaPrincipi di Diritto dell’Impresa

Self MarketingSelf Marketing

EvENT MANAgEMENTEvENT MANAgEMENT

WW Il RUolo dEglI EvENTI Il RUolo dEglI EvENTI 
NEll’AMbITo dEllA NEll’AMbITo dEllA 
coMUNIcAzIoNE coMUNIcAzIoNE 

Dal Marketing alla Dal Marketing alla 
Comunicazione agli EventiComunicazione agli Eventi

Obiettivi della comunicazioneObiettivi della comunicazione

Il communication mixIl communication mix

Cos’è l’eventoCos’è l’evento

Diff erenze tra comunicazione Diff erenze tra comunicazione 
ATL e BTLATL e BTL

Il ruolo dell’evento Il ruolo dell’evento 
nella comunicazione BTLnella comunicazione BTL

WW l’EvENTo coME l’EvENTo coME 
STRUMENTo STRATEgIco STRUMENTo STRATEgIco 
dI coMUNIcAzIoNE bTl dI coMUNIcAzIoNE bTl 

Dalle sponsorizzazioni Dalle sponsorizzazioni 
agli eventiagli eventi

Il mercato degli eventi Il mercato degli eventi 
in Italia in Italia 

La rete dei soggetti coinvolti La rete dei soggetti coinvolti 

Le categorie degli eventi Le categorie degli eventi 
(fi ere, convegni, etc): (fi ere, convegni, etc): 
come sceglierne una come sceglierne una 
in relazione agli obiettivi in relazione agli obiettivi 
di comunicazionedi comunicazione

WW clASSIfIcAzIoNI dI EvENToclASSIfIcAzIoNI dI EvENTo

Eventi sportiviEventi sportivi

Eventi aziendali Eventi aziendali 

Eventi culturali Eventi culturali 

Eventi musicaliEventi musicali

Eventi territoriali e turisticiEventi territoriali e turistici

E-event e Multimedial eventE-event e Multimedial event

Il RUolo dEll’AzIENdA Il RUolo dEll’AzIENdA 
NEllA REAlIzzAzIoNE NEllA REAlIzzAzIoNE 
dI UN EvENTodI UN EvENTo

Importanza del brief: Importanza del brief: 
contributo fondamentale contributo fondamentale 
al lavoro strategico di agenziaal lavoro strategico di agenzia

Cos’è il briefCos’è il brief

Elementi del brief e Elementi del brief e 
informazioni da trasmettere:informazioni da trasmettere:

-- Storia – Vision – MissionStoria – Vision – Mission
-- Obiettivi di mktgObiettivi di mktg
-- Prodotto/servizioProdotto/servizio
-- Concorrenza- benchmarkConcorrenza- benchmark
-- Target da raggiungereTarget da raggiungere
-- Obiettivi dell’eventoObiettivi dell’evento

Il RIl RUolo dEll’AgENzIA Uolo dEll’AgENzIA 
dI coMUNIcAzIoNE dI coMUNIcAzIoNE 
E MARKETINg E MARKETINg 
NEllA REAlIzzAzIoNE NEllA REAlIzzAzIoNE 
dI UN EvENTodI UN EvENTo

BrainstormingBrainstorming

CreativitàCreatività

Output fi nale:Output fi nale:

-- Event ManagementEvent Management
-- Gestione delle RisorseGestione delle Risorse
-- Gestione dei FornitoriGestione dei Fornitori
-- Logistica e fl ussiLogistica e fl ussi
-- Budget e Costo contattoBudget e Costo contatto
--  Gestione del budget fornitori Gestione del budget fornitori
-- Misurazione dei risultatiMisurazione dei risultati

lA PIANIfIcAzIoNE lA PIANIfIcAzIoNE 
STRATEgIcA dI UN STRATEgIcA dI UN 
EvENTo REAlIzzAzIoNE EvENTo REAlIzzAzIoNE 
coN PARTNER: coN PARTNER: 
TEoRIA E PRATIcATEoRIA E PRATIcA

La locationLa location

Direzione, produzione e regia:Direzione, produzione e regia:

-- La composizione dello staff La composizione dello staff 
--  La gestione delle risorse  La gestione delle risorse 

umaneumane
-- I fornitoriI fornitori
-- Il networkIl network
-- Le attività collateraliLe attività collaterali
-- La strumentazione tecnicaLa strumentazione tecnica

Pianifi cazione economicaPianifi cazione economica

Strumenti e tecniche Strumenti e tecniche 
di misurazione dell’effi  cacia di misurazione dell’effi  cacia 
di un evento:di un evento:

--  Media relation &  Media relation & 
communicationcommunication

--  L’evento e il Web: il mercato  L’evento e il Web: il mercato 
della comunicazione onlinedella comunicazione online

-- Il ruolo degli sponsorIl ruolo degli sponsor
--  L’importanza dell’Uffi  cio  L’importanza dell’Uffi  cio 

stampastampa
--  Safety management  Safety management 

negli eventinegli eventi

PRogRAMMAPRogRAMMA



Il processo formativo 
è affidato a Docenti 
dell’Università LUISS Guido 
Carli e altri prestigiosi 
Atenei, a liberi professionisti 
e manager di aziende e 
agenzie di comunicazione.
Nella precedente edizione 
sono intervenuti, tra gli 
altri:

Lucio Argano

Project manager della candidatura di 
Perugia e Assisi a Capitale Europea della 
Cultura 2019 e insegna progettazione 
e gestione degli eventi culturali presso 
l'Università Cattolica di Milano e 
l'Università Roma Tre, oltre che in 
diversi master post experience

Pier Paolo Bucalo

Vice President, Global Online & Mobile 
Banking, Unicredit 

Erica Bucciano

Media Manager presso OMD (Optimum 
Media Direction)

 Leonardo Caccetta

General Manager e socio fondatore di 
Amarena Company, società specializzata 
nell'ambito delle pubbliche relazioni  
a livello nazionale ed estero 

Simone Casiglia

General Manager e fondatore di Palazzi 
& Gas, Agenzia di Eventi specializzata in 
eventi corporate e grandi eventi privati

Alberto Cassone

Partner di Alphaomega, società 
specializzata nella realizzazione di 
grandi eventi eletta nel 2010 e nel 2011 
“Best Event Agency“ in Italia 

Daniele Chiocchio

Co-Founder di Integrastudio, società 
che si occupa di progettare e coordinare 
grandi eventi legati all’arte, allo 
sport e alla comunicazione nel campo 
dell’exhibit design e dell’architettura a 
diverse scale d’intervento

Roberto Cipullo

Amministratore Delegato di FONEMA-
GEM, società leader nell’organizzazione 
degli Eventi

Claudio Compagnucci

General Manager e Direttore Creativo 
di Officine Farneto; fondatore e 
amministratore del sito Architettare.it

Andrea De Santis

Managing Director e Partner di APLOAD 
Marketing e Comunicazione 

Claudio Di Biagio

Responsabile Area Eventi – Zètema 
Progetto Cultura

Luca Di Persio

CEO di Forward, new BTL agency 
specializzata in innovazione tecnologica, 
comunicazione integrata e digital 
marketing

Fabio Iavarone

Art director presso APLOAD Marketing e 
Comunicazione

I NOSTRI DOCENTI



maurO fAcoNdo

Consulente e formatore, fa parte della 
rete di comunicatori “Professionisti 
Liberi” (www.professionistiliberi.it ) e 
collabora con imprese e Istituzioni per 
integrare gli strumenti tradizionali di 
marketing e comunicazione con quelli 
innovativi, defi nendo strategie web 2.0 
e attività di analisi e monitoraggio dei 
Social Media

deniSe lo PIPARo

Strategic Planner e Business Partner 
di ALL Communication, agenzia di 
comunicazione BTL, specializzata in 
strategie e attività rivolte al consumatore

Lara MANdURINo

Account Director presso APLOAD 
Marketing e Comunicazione

andrea PAlMA 

Amministratore e Partner di APLOAD 
Marketing e Comunicazione

Patricia PAScUAl

Art Director presso Made in Italy 
Publicità

carLO aLbertO PRATESI

Ordinario di Economia e Gestione 
delle Imprese all’Università Roma Tre 
dove insegna Marketing e Corporate 
Communication

FranceSca RIghETTI

Responsabile Branding, Events 
& Corporate Image in Terna

Pier PaOLO RoSEllI

Partner e General Manager FUN 

biaGiO RUSSo

Brand Manager Segment A+B Renault 
Italia

SteFanO SolARINo

Creative Director presso APLOAD 
Marketing e Comunicazione

Gaia SPAgNolETTo

Account Director presso APLOAD 
Marketing e Comunicazione

rObertO vENTURINI

Consulente e formatore nelle 
aree organizzazione, marketing e 
comunicazione

tOmmaSO vITAlI

Senior Brand Manager – Ice Cream, 
Unilever 

riccardO zAMURRI

Co-fondatore e Managing partner 
di Xister, creative digital agency 

Stager c/o Apload 
Il Master in Event Management 
è stato per me il giusto trampolino 
nel mondo del lavoro. Le case 
history a� rontate mi hanno 
permesso di toccare con mano 
argomenti e aspetti che � no ad 
allora aveo conosciuto soltanto 
sotto l'aspetto teorico. È stato un 
momento importante della mia 
vita in quanto mi ha permesso 
di crescere sia umanamente che 
professionalmente, dandomi 
l'opportunità di lavorare per la 
realizzazione di tour, convention ed 
eventi di importanti brand. 

GiuLia MAUcERI
master in event management 
2012-2013

Stager c/o O�  cine Farneto 
Il Master mi ha dato l’opportunità 
di conoscere il mondo degli eventi 
e di farne parte. Sia l’aspetto teorico, 
e quindi gli insegnamenti ricevuti 
e le case history esaminate, sia 
quello pratico, ovvero la possibilità di 
e� ettuare il tirocinio in questo settore, 
mi hanno permesso di crescere a livello 
formativo, umano e professionale.  

marta NIcolAI
master in event management 
2012-2013



FF
PRESTITI d’oNoREPRESTITI d’oNoRE
La La luissluiss Business School  Business School 
ha tre convenzioni attive ha tre convenzioni attive 
con i seguenti istituti di credito:con i seguenti istituti di credito:

55 uNiCREDiT  uNiCREDiT 

55 iNTEsA sANPAOlO  iNTEsA sANPAOlO 

55 BANCA DEllE MARCHE BANCA DEllE MARCHE

Gli studenti che si vogliono iscrivere Gli studenti che si vogliono iscrivere 
ai corsi della ai corsi della luissluiss Business School  Business School 
potranno rivolgersi presso le segreterie potranno rivolgersi presso le segreterie 
di riferimento dei singoli corsi o master di riferimento dei singoli corsi o master 
per l’accesso ai prestiti convenzionati per l’accesso ai prestiti convenzionati 
con Intesa Sanpaolo e Banca delle con Intesa Sanpaolo e Banca delle 
Marche e direttamente presso il Diritto Marche e direttamente presso il Diritto 
allo Studio per i prestiti Unicredit.allo Studio per i prestiti Unicredit.
Le informazioni di dettaglio relative Le informazioni di dettaglio relative 
a modalità di richiesta e condizioni a modalità di richiesta e condizioni 
di erogazione sono consultabili alla di erogazione sono consultabili alla 
pagina del Diritto allo Studio del sito pagina del Diritto allo Studio del sito 
web: web: dirittoallostudio.luiss.it/aiuti-dirittoallostudio.luiss.it/aiuti-
economici/prestiti-donore/ economici/prestiti-donore/ 

EE    
PIATTAfoRMA E-lEARNINgPIATTAfoRMA E-lEARNINg
La scuola utilizza la piattaforma La scuola utilizza la piattaforma 
Blackboard Learning System™ Blackboard Learning System™ 
che consente l’accesso alla formazione che consente l’accesso alla formazione 
da ogni luogo sfruttando da ogni luogo sfruttando 
le infrastrutture Internet e gestendo le infrastrutture Internet e gestendo 
le tre funzionalità principali le tre funzionalità principali 
della formazione online: istruzione, della formazione online: istruzione, 
comunicazione e valutazione.comunicazione e valutazione.

II
bIblIoTEcAbIblIoTEcA
T. 06 852 25 600 T. 06 852 25 600 
F 06 852 25 625F 06 852 25 625
biblioteca@luiss.itbiblioteca@luiss.it

55 CONsulTAZiONE E PREsTiTO  CONsulTAZiONE E PREsTiTO 
Di liBRi, PERiODiCi E BANCHE DATi Di liBRi, PERiODiCi E BANCHE DATi 
ElETTRONiCHE. ElETTRONiCHE. 

Le risorse a disposizione sono: Le risorse a disposizione sono: 
- cataloghi on-line italiani e stranieri;- cataloghi on-line italiani e stranieri;
- banche dati bibliografi che - banche dati bibliografi che 

e legislative;e legislative;
- periodici e Working papers elettronici.- periodici e Working papers elettronici.

PP
booKShoPbooKShoP
arion arion luissluiss
Viale Romania 32 - 00197 RomaViale Romania 32 - 00197 Roma
T. 06 84 19 527 T. 06 84 19 527 
F 06 85 34 43 63F 06 85 34 43 63
luiss@libreriearion.itluiss@libreriearion.it

55 OGNi PARTECiPANTE PuÒ RiTiRARE  OGNi PARTECiPANTE PuÒ RiTiRARE 
GRATuiTAMENTE lA PROPRiA CARD, GRATuiTAMENTE lA PROPRiA CARD, 
CON lA QuAlE AVRÀ DiRiTTO CON lA QuAlE AVRÀ DiRiTTO 
AllO sCONTO DEl 10% su TuTTi i liBRi AllO sCONTO DEl 10% su TuTTi i liBRi 
ACQuisTATi iN QuAluNQuE liBRERiA ACQuisTATi iN QuAluNQuE liBRERiA 
ARiONARiON

QQ
cENTRo coPIEcENTRo coPIE
T. 06 852 25 254 T. 06 852 25 254 
F 06 84 12 932F 06 84 12 932
cservizi@luiss.itcservizi@luiss.it

55 FOTOCOPiE, RilEGATuRE  FOTOCOPiE, RilEGATuRE 
E CANCEllERiA.E CANCEllERiA.

EE
MENSAMENSA
pranzopranzo
dal lun. al ven. ore 13.00 - 14.00dal lun. al ven. ore 13.00 - 14.00
sab. ore 12.00 - 13.30sab. ore 12.00 - 13.30
cenacena
dal lun. al ven. ore 19.00 - 20.30dal lun. al ven. ore 19.00 - 20.30

ee
NAvETTANAvETTA
Collegamento fra le varie sedi Collegamento fra le varie sedi luiss.luiss.
Maggiori informazioni sugli orari Maggiori informazioni sugli orari 
sono disponibili all’ingresso sono disponibili all’ingresso 
di ciascuna sede.di ciascuna sede.

I SERvIzI offERTI dAllA lUISSI SERvIzI offERTI dAllA lUISS



coRNETTo SUMMER of MUSIc ToUR 
PreSS cOnFerence and PartY
Project Work master - edizione 2012/2013

Presenter: Niccolò Torie� i da Le IenePiù di 800 persone...Special Guest: I Negramaro!

I ragazzi del Master!
In anteprima: 

Il Corne� o migliore di sempre! La conferenza stampa



Per ulteriori informazioni sul Master
LUISS Business School  
Viale Pola, 12 | 00198 Roma
T. 06 85 222 327 - 391
www.lbs.luiss.it 
Numeri verdi 800 901194 - 800 901195

MASTER IN Event Management 
Ideazione, gestione e realizzazione di un evento

Ammissione 

L’iscrizione al Master è subordinata al superamento  
della prova di selezione costituita da:  
- un test psico / attitudinale e di cultura generale 
- un colloquio tecnico / motivazionale. 

costi

Euro 5.000 + IVA 21%
Il materiale didattico sarà reso disponibile  
sulla piattaforma in formato elettronico. 

Borse di studio

LUISS Business School offre, ai candidati ritenuti meritevoli  
fino a 3 borse di studio a copertura parziale della quota  
di partecipazione (sino alla concorrenza del 50% della quota). 
Un’apposita Commissione effettuerà, a proprio insindacabile giudizio, 
le assegnazioni delle riduzioni sulla base della valutazione  
dei curricula e dei risultati delle prove di selezione. 

Modalità di Pagamento PER LA Prova di Selezione

La domanda di partecipazione alla prova di selezione, corredata  
da curriculum vitae e dalla ricevuta del versamento di Euro 70,00 
IVA compresa, dovrà pervenire a LUISS Business School - Divisione 
di LUISS Guido Carli  
Segreteria Organizzativa - Viale Pola, 12 - 00198 Roma  
F 06 85 222 400 

Modalità di Pagamento PER L’ Iscrizione al master

Bonifico Bancario - indicante gli estremi del partecipante,  
il titolo e il codice del corso - a favore di:  
LUISS Guido Carli - Divisione LUISS Business School  
c/c 400000917 - ABI 02008 - CAB 05077 - ENTE 9001974  
IBAN: IT17H0200805077000400000917 
n. agenzia 274 - dipend. 31449 - Viale Gorizia, 21 - 00198 Roma. 

Comitato Scientifico

Alberto Mattiacci, Ordinario di Economia e Gestione delle Imprese 
presso la Sapienza di Roma, Dipartimento CORIS - Referente 
Scientifico Area Marketing LUISS Business School - Direttore Scientifico 
Eurispes - Segretario Generale della Società Italiana Marketing​

Andrea Palma, Amministratore Unico e Partner di Apload, Marketing  
e Comunicazione - Docente a contratto di Gestione del Prodotto  
e della Marca presso la LUISS Guido Carli, Dipartimento di impresa  
e Management

Claudio Compagnucci, General Manager e Direttore Creativo  
di Officine Farneto - fondatore e amministratore del sito Architettare.it 

POST LAUREA 


